РАБОТА НАД ОШИБКАМИ

Проанализировав нашу работу в течение 3-х месяцев, мы поняли, что нами были допущены некоторые организационные ошибки. Так как мы никогда не проводили подобные мероприятия, мы не смоги разработать последовательность этапов, их взаимосвязь и сроки. А именно: мы практически совместили 2-ой и 3-ий этапы конкурса в один. Это не дало возможности сделать его более масштабным, а участникам не хватило времени для создания более качественных работ. Так же не было четкой мотивации и ярких призов. Вследствие этого, мы вывели 4 основные  этапа в организации и проведении нашего конкурса.

1) Разработка концепции конкурса(сбор необходимой информации: сроки, анкетирование и выявление основной аудитории, носителей рекламы, распределение обязанностей организаторов, членов жюри, призы, время и место проведения награждения и т.д.) и согласование механики проведения конкурсов с заказчиком (в нашем случае с консультантом проекта).

2) Создание рекламного продукта, с учетом возможностей и формата рекламы. Желательно использовать все доступные носители (аудио, видео, наглядные поверхности, интернет каналы), для того, что бы привлечь большую аудиторию. На интенсивное анонсирование должно отводиться минимум 2 недели, что бы будущие участники смогли выбрать для себя темы и хорошо их подготовить. Престижность и мотивация конкурсов очень важны!!! Для этого содержание рекламы к концу 2 недели должно измениться в более интригующую сторону, сообщая о приближающемся старте конкурса, призах и награждении.

3)СТАРТ КОНКУРСА: время проведения - минимум 2 недели.
Все принимающие каналы должны отлажено работать с момента старта конкурса, адресная строка в рекламе должна соответствовать действительности. Реклама должна продолжаться освещать ход проведения конкурса (кто уже принял участие, сколько работ прислано, если лидеры и т.д. сколько дней осталось до финала).

4)Выявление победителей и подведение итогов конкурса членами жюри и торжественное вручение призов. Так же, необходимо сделать ПОСТ-ПРОМО (в нашем случае это помещение результатов конкурса в номер «Пугачевки,6») на всех рекламных носителях. 

Опубликование благодарностей всем участникам, членам жюри и победителям. Демонстрация лучших работ. Сообщение о возможном проведении следующего конкурса.

Надеемся, что будущим гимназистам пригодится наш опыт в проведении подобных конкурсов и наша работа сделает их более интересными и профессиональными.

